zugerechnet, wenn die dort bestehende Verwaltungsvermé-
gensquote ebenfalls zehn Prozent nicht Giberschreitet,
Auch wenn dies auf den ersten Blick konsequent er-
scheint, so ist doch das Gegenteil der Fall: Es ergibt sich
cin negativer , Kaskadeneffekt“. Dies deshalb, weil das
Uberschreiten der Zehn-Prozent-Quote bei den Beteili-
gungsunternehmen dazu fiihrt, dass die gesamte Betei-
lignng zum schidlichen Verwaltungsvermdgen wird. So
kann es bei einem groferen Beteiligungsgeflecht leicht
passieren, dass trotz einer mathematisch durchgerechne-
ten Verwaltungsvermégensquote von weit unter zehn Pro-
zent diese Grenze doch iiberschritten wird. Es niitzt jedoch
wenig, dies zu beklagen, die Frage ist vielmehr, was kann
man gestalterisch tun?

VERBLEIBENDE GESTALTUNGSMOGLICHKEITEN

Hier lohnt sich ein Blick in die Erlasse der obersten Fi-
nanzbehdrden der Linder zum neuen Erbschaftsteuerrecht.
Aus deren Abschnitt 32 geht nimlich hervor, dass neben
klassischen Wertpapieren zwar auch Pfandbriefe oder Be-
teiligungen an Geldmarkt- und Festgeldfonds zum Ver-
waltungsvermdgen zu rechnen sind, nicht jedoch Bargeld,
Sichteinlagen, Sparaniagen und Guthaben auf Festgeldkon-

ten. Dies erdffnet insbesondere fiir geplante Schenkungen
Gestaltungsmbglichkeiten, Verfiigt ein Unternehmen zum
Beispiel aufgrund eines hohen Wertpapierbestands iiber
eine Verwaltungsvermdgensquote von iiber 50 Prozent,
so kénnte unter Umstinden eine teilweise VerduBerung
des Wertpapierbestands, verbunden mit einer voriiberge-
henden Festgeldanlage des Erloses, dazu geeignet sein, die
Verwaltungsvermdgensquote im Vorfeld einer Schenkung
unter die kritischen 50 Prozent zu driicken. Nach erfolgter
Vermdgensiibertragung wire der Unternehmensnachfolger
dann nicht daran gehindert, das Festgeldguthaben aufzu-
I6sen und wieder in Wertpapiere zu investieren.

Auf dieser Grundlage lieBe sich unter Umstinden sogar da-
ran denken, Privatvermdgen (Immobilien und Kapitalver-
mdogen) in unternchmerische Beteiligungen einzubringen.
Eine hierdurch entstehende schidliche Verwaltungsvermo-
gensquote konnte durch Bargeld oder die genannten Geld-
guthaben austariert werden, NaturgemaB ist hier allerdings
sehr behutsam vorzugehen, um sich nicht der Gefahr des
Vorwurfs einer rechtsmissbrauchlichen Gestaltung seitens
der Finanzverwaltung auszusetzen. m
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Auf dem Weg vom Namen zur Marke

DEN SCHUTZ VON ANFANG AN RICHTIG ANGEHEN

VON PAUL-ALEXANDER WACKER

Die gute Nachricht zuerst: Seit dem 1. Januar 1995 darf je-
der Gewerbetreibende seinen Familiennamen werbemiBig
herausstellen ohne dahei eine iltere Marke zu verletzen.
Dennoch gibt es eine Reihe von Regeln, die unbedingt be-
achtet werden miissen, um rechtlichen Konseguenzen aus
dem Weg zu gehen.

Existenzgriinder tun gut daran, Familiennamen nicht gra-
fisch auszugestalten, ohne vorher zu pritfen, ob es gleich
lautende bezichungsweise identische Familiennamen mit
einer besonderen Grafik insbesondere als Marken gibt, die
bei dhnlicher oder gar identischer Ubernahme wegen der
Grafik verletzt wiirden. Daher gilt die goldene Regel auch
nach 1994 weiter: Grundsitzlich jeden werbemiBig he-
rausgestellten Begriff oder jede Kennzeichnung erst durch
eine Marken-Kollisions-Recherche abklédren, bevor im gé-
schéiftlichen Umfeld von Werbung, Drucksachen, Teile-
Kennzeichmng, Internet ete. eine Verwendung erfolgt. Der
Aufwand, der dabei betrieben werden muss, wird haufig un-
terschitzt. Meine Erfahrungen haben hier gezeigt, dass eine
Identitits- und Ahnlichkeitsrecherche im deutschen Patent-
und Marken-Amt (DPMA), im Gemeinschaftsmarkenamt

(OHIM) tnd bei der Weltorganisation fiir geistiges Eigen-
tum {WIPO) heute wesentlich gréBere Betrdge als der ei-
gentliche Schutz selbst erfordert,

BRANCHENZUSATZ MACHT OFT UNTERSCHIED

CGrundsétzlich wird erst aus dem Familiennamen in Verbin-
dung mit einem bestimmten Waren- und Dienstleistungs-
verzeichnis bei positiver Priifung im DPMA oder OHIM #-
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RECHT UND STEUERN

FAMILIENMARKEN BESONDERS WERTVOLL

Die Familienunternehmer sind eine Generation voraus, da
sie begriffsimmanent nicht nur in einer Generation entste-
hen, sondern auf die Fortfilhrung in weitere Generationen
ausgerichtet sind. Die Familien-Marke ist aus diesem Grund
eine besonders wertvolle — sie verkdrpert Historie und Be-
standigkeit und verbindet die Herkunftsfunktion der Marke
mit der Qualititsfunktion. Um solche Marken Giber Genera-
tionen zu schiitzen, ist eine gewisse Sorgfalt von
Seiten der Unternehmen erforderlich. Da fiir eingetragene
Marken fiinf Jahren nach ihrer Eintragung ein Benutzungs-
nachweis gefordert werden kann, miissen durchgingige
Benutzungsunterlagen gut und sofort griffbereit aufbe-

 wahrt werden, m
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